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El patrocinio del equipo Espana

NEGOCIO Los éxitos y los valores de las selecciones disparan sus ingresos. “Son una apuesta segura’, dicen las empresas.

Victor M. Osorio. Madrid
“Eraunagran oportunidad que
no se podia dejar escapar”. Ha-
ce solo unos dias el presidente
de CaixaBank, Isidro Fainé, re-
sumia asi el acuerdo de patro-
cinio firmado por su entidad y
la Federacion Espafiola de Ba-
loncesto hasta 2016. Este es el
altimo ejemplo sobre como los
éxitos de los equipos naciona-
les durante los tiltimos afios, asi
como los valores asociados a
los mismos, han hecho que ha-
ya crecido el ntimero de acuer-
dos de patrocinio con las dis-
tintas federaciones.

La parte mas grande del
pastel es para la Real Federa-
cion Espafola de Futbol
(RFEF), que aumento de for-
ma significativa sus ingresos
tras las victorias de la selec-
cion espaiola en la Eurocopa
de 2008 y el Mundial de 2010
hasta alcanzar unos 26 millo-
nes de euros al afio. Sus cuatro
socios patrocinadores princi-
pales (Iberdrola, Cruzcampo,
Movistar y Banesto) pagan
unos 3,5 millones de euros por
temporada a cambio de es-
tampar su imagen junto alade
la seleccion, rodar anuncios

La Federacién Espafiola de Futbol
ingresa unos 26 millones al afio de
sus patrocinios. Hay 15 empresas
que asocian suimagen a ella

con los jugadores o contar con
su participacion en eventos,
mientras que sus patrocinado-
res sin la palabra socio (Cepsa,
Pelayo y Nissan) cuentan con
un abanico inferior de opcio-
nes a cambio de alrededor de
1,5 millones por afio. La lista se
completa con cinco colabora-
dores/proveedores (Conti-
nental, Cabreirod, Pedro del
Hierro, Turespana y Marca),
un patrocinador de la selec-
cion sub-21 (Prima), un trans-
porte aéreo oficial (Iberia) y
un esponsor técnico (Adidas)
que paga 10 millones de euros
por afno. Ademas de la rentabi-
lidad en términos de imagen,

JMCadenas

La voz de la Seleccion.
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‘LA ROJA’'Y SUS PATROCINADORES. Arriba, el seleccionador Vicente del
Bosque; el presidente de Telefonica Espafia, Luis Miguel Gilpérez; el presidente de
la Federacién Espariola de Futbol, Angel Maria Villar, y el presidente de Santa
Manica Sports, Jestiis Samper, empresa con la que la RFEF ha roto recientemente
su acuerdo. Arriba a la derecha, Ignacio Sanchez Galan, presidente de Iberdrola,
junto a lker Casillas. A la derecha, los jugadores de la seleccién frente a un avién

de Iberia, transporte aéreo oficial de la RFEF.

futbol y gestionaba su progra-
ma de patrocinio- por incum-
plimiento de contrato. La fe-
deracién presidida por Angel
Maria Villar toma esta deci-
si6n en un momento en el que
tiene asegurados sus ingresos
de patrocinio hasta 2014,
cuando se disputara el Mun-
dial de Brasil. Ademas, la aso-
ciacion con Adidas esta cerra-
dahasta 2018.

La seleccién de baloncesto
CaixaBank es el tltimo socio
de la Federacién Espafiola de
Baloncesto, sumandose asi a
San Miguel y Endesa, que per-
maneceran apoyando el ba-
loncesto espaiiol al menos
hasta el Mundial de 2014, que
se celebrara en Espafia. ;Por
qué han optado por este pa-
trocinio? “Pensamos que era
una oportunidad estratégica
en un periodo de gran expan-
sion en Espafia con la integra-
cion de otras entidades”, afir-

ma Jaume Gird, director ge-
neral adjunto de Comunica-
cion, Relaciones Instituciona-
les y RSC de CaixaBank, que
apunta tres grandes objetivos:
“Notoriedad global de marca,
vinculacién con los aficiona-
dos al deporte y generacién de
negocio”. Otros patrocinado-
res hablan ya de resultados
medidos. “Han sido excelen-
tes en términos de notoriedad.
Este patrocinio ha superado
nuestras expectativas y ha re-
sultado una inversion absolu-
tamente rentable, una apuesta
segura”, afirma Teresa Her-
nandez, responsable de Publi-
cidad Institucional y Patroci-
nio de Endesa, empresa que
ademas invierte 31 millones

Mapfre es el ‘socio’
principal del tenis
espafiol. Santander
apoya a la Federacioén
de Automovilismo

de euros en dar nombre ala li-
ga nacional de baloncesto. De
la misma forma hablan desde
San Miguel. “La seleccion es-
pafiola de baloncesto nos sirve
para exportar la marca Espa-
fia con éxito. Llevamos desde
2006 con este patrocinio y el
balance es muy bueno. Es
muy rentable”, asegura Javier
Herrero Velarde, director de
Comunicacion y Markéting
de laempresa cervecera.

La Federacion Espatfiola de
Baloncesto cuenta ademas
con tres patrocinadores, que
no socios (Adecco, Iberia y
Caser); un patrocinador técni-
co (Nike); cuatro proveedores
(Molten, Samsung, Seur y
Halcon Viajes); dos colabora-
dores (Oki e Indiba); un me-
dia partner (RTVE) y un cola-
borador institucional (Reino
de Granada). Segiin datos de
la propia federacion, las em-
presas asociadas a ella obtu-
vieron el afio pasado un retor-

no de 12 euros por cada uno
invertido en su patrocinio.

Al resto de federaciones y
selecciones tampoco les fal-
tan los apoyos. Mallorca, Ba-
bolat, Coca-Cola 0 Hummel
son algunas de las 14 empre-
sas que unen su nombre a la
Federacion Espafiola de Te-
nis, cuyo socio principal es
Mapfre, que también patroci-
na a nuestro mejor tenista,
Rafa Nadal. Algo similar ocu-
rre con la Federaciéon de Au-
tomovilismo, donde estd
Banco Santander (su apoyo a
Alonsoy alaFormulal se ex-
tiende aqui), ademas de Mi-
chelin, Liberty Seguros o Eu-
ropcar, entre otros. Reale, La-
coste 0 Mahou unen su nom-
bre con el golf espariol; Resan,
Halcon Viajes e Iberia, al ba-
lonmano; Molten, Kinder o
Mizuno, al voleibol... y asi en
todos los deportes. La asocia-
ci6n con la marca (deportiva)
Espania es sinénimo de éxito.

casi todas estas empresas de- CON EL BALONCESTO.

e e . [SLL: ] B i " "l d

sarrollan iniciativas y produc- . *  Elpresidente de
tos exclusivos asociados a la n CaixaBank, Isidro Fainé,
seleccion: Pelayo ha asegura- y el presidente de Endesa,
do a todos los aficionados que = Borja Prado, estrechan
acudieron a varios partidos, la mano al presidente
Banesto lanzo el Deposito Se- ™ de la Federacion Espafiola
leccion con motivo del Mun- b FoE de Baloncesto. Ambas
dial de 2010... comparifas son dos

LaRFEF anunci6 lasemana a de los tres principales
pasadael fin de surelacion con 5 ram patrocinadores de
Santa Monica Sports —que te- = la seleccion espafiola
nia los derechos comerciales - de baloncesto. El tercero

de la seleccion espafiola de es San Miguel.



